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Medieudvikling og praktik

4. semester

Varighed: 10 ECTS

Formal:

Faget er et led i et samlet forlgb far-, under- og efter praktiktiden, der sikrer, at den studerende aktivt
reflekterer over personlige leeringsmal for praktikforlgbet og far redskaber til at koble undervisningen pa
hgjskolen med laeringen under praktikken.

Faget skal give den studerende @get kendskab til mediebranchens tilbliven og aktuelle tendenser. Den
studerende skal endvidere stifte bekendtskab med konkrete metoder til at indhente viden om medier og
analytiske redskaber til at kunne perspektivere disse indsigter.

| faget indgar ogsa et praktiksagningsforlgb, som skal styrke den studerendes praktiksagning og forberede
den studerende pa praktikforlabet med henblik pa at kvalificere lzeringen i praktiktiden.

Faget afsluttes med en opgave, hvor leering, teori og metode fra undervisningen kobles sammen med det
medie eller den mediekategori, hvor den studerende har faet praktikplads.

Padagogisk og didaktisk tilgang:

Forlgbet er en blanding af auditorieundervisning, leeringsstier, gvelser, oplaeg og debat med
branchegaester. De studerende vil desuden give hinanden coaching og l@se opgaver i fastlagte grupper.
Denne form er valgt, fordi den studerende Igbende skal bearbejde den opnéaede viden og bruge den som
afsaet for praktiksggningen og (senere) i arbejdet som praktikant.

Redskaber:

Laeringsmal:

De studerende skal opna viden om:
¢ Mediehistorie og tendenser

e Mediernes gkonomi og forretningsmodeller
¢ Indsamling- og anvendelse af data om mediebrugerne.

De studerende skal opna feerdigheder i:
e Atindsamle viden om- og forholde sig kritisk til medierne.

De studerende skal opna kompetencer indenfor det at:
e Forsta- og indtage deres plads i mediebranchen.
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Eksamensforudsatninger

Mgadepligt: Ingen krav.

Deltagelsespligt: Den studerende skal deltage i gruppearbejde og —aktiviteter samt aflevere alle forlgbets
obligatoriske opgaver, som er forventnings@velsen, lzeringsstierne (6 opgaver i alt), opsamlingsevelser til
vidensbanken (4 opgaver i alt). Der er krav om individuel aflevering af gruppeopgaver. Opfyldt
deltagelsespligt er en forudsaetning for at fa bedemt den afsluttende ugeopgave.
Afhjeelpningsmuligheder: Muligheden for afhjaelpning geelder kun ved lovligt fraveer. Ved lovligt fraveer kan
der gives erstatningsopgaver jf. studieordningens pkt. 6.2.2.

Eksamen:

Bedgmmes efter 7-trinsskalaen, intern censur. Skriftlig opgave, der afvikles som en uge-opgave med alle
hjeelpemidler. Hvis opgaven lgses som gruppeopgave (to personer) skal det af opgaven fremga, hvilke dele
hver studerende er ansvarlig for. Op til 40% méa angives som “feelles”.

Studieaktivitetsmodel:

Studieaktivitetsmodellen Kategori 1

Undervisere har for i ne, og har et
medansvar gennem forberedelse og deltagelse. Bide studerende og underviser

Medieudvikling og praktik deitager.
275 timer i alt
10 ECTS points

Undervisning, debat, gruppegvelser og feelles opsamlinger. Vejledninger.

7 uger

1
Kategori 2
Undervisere har for af i og

de har L d for aktiv deltagelse i de till
60 timer studieaktiviteter. Kun studerende deltager.
{
22% Pensum, leeri ier, indivi pvelser, back og
100 timer
36% Studiegrupper, sagning/inspiration, ugeopgave.

Kategori 4

har for i og undervisere har
medansvar for at rammerne er til stede. Bade studerende og underviser deltager.

DMJX Fremlaeggelser. Studievejledning.
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