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Formal

Den studerende skal arbejde med branding og markedsfaring af produkter eller services, og med afsaet i
udfaert research udvikle og beskrive en kommunikationsstrategi. Den studerende skal anvende sit
teoretiske grundlag ved praktisk at arbejde med brandingprocessen fra de fgrste stadier af research, over
idégenerering til de sidste stadier med design og art direction. Den studerende leerer at handtere kreative
processer knyttet til branding- og identitetsproblematikker, samt at lgse en integreret
kommunikationsopgave.

Padagogisk og didaktisk tilgang:

Den studerende Izerer at koble teoretisk refleksion med handlinger i praksis, samt reflektere og inddrage
relevant teori og viden. Det sker med henblik pa at kunne begrunde og kvalificere sine handlinger i
praksis. Leeringsaktiviteterne tager i dette forlgb afsaet i falgende grundprincipper:

Grundprincip 2: Undervisningen planlaegges med passende forstyrrelser
Grundprincip 3: Undervisningen tilrettelsegges som udforskning

Grundprincip 4: Undervisningens indhold tager udgangspunkt i det gode eksempel
Grundprincip 6: Undervisere og studerende skaber rum for dialog

Forlgbet er skemalagt med en kombination af selvstudium, teoridiskussion, forelaesninger samt Igsning af
opgaver i grupper. Obligatorisk og frivillig mundtlig feedback til studerende ifm opgaver. Opgaver Igses i
grupper og praesenteres for klassen hvor underviser, eksterne samt studerende giver mundtlig feedback.
Efter praesentationer og feedback reflekteres individuelt over proces.

Forlgbets tilrettelaeggelse og forlebsopgaven er af en sadan karakter, at de studerende for at na forlgbets
mal skal arbejde i teams af 2 eller 3. Gruppestgrrelsen er undervisers beslutning.

Redskaber:
Analyse, layout, moodboard, kampagneflow, udarbejdelse af designvarianter/lasningsforslag.

Laeringsmal
De studerende skal opna viden om:

Brandingteori

Veerdien af branding
Visuel og verbal identitet
Udvikling af navn
Konceptuel emballage
Kreative strategier
Branding: SoMe
Brandkampagner
Brand-evaluering
Preesentationsopbygning

Efter forlgbet skal de studerende have feerdigheder i

e Teamsamarbejde
o Effektiv analyse og research
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o Arbejde med veerktgjer til strategisk og kreativ teenkning
e Leere at udvikle, raffinere og evaluere strategier og idéer
e Leere at praesentere deres arbejde og ideer effektivt

Efter forlabet skal de studerende have kompetencer i:

Effektiv analyse og research

Udarbejdelse af et sammenhaengende brand

Udvikling af sammenhaengende brandkommunikation pa tvaers af medier og platforme
Udvikling af kreative samspil mellem forbruger og brand

Preesentation af brand kampagner

Laeremidler:

Litteratur - udleveres:

Read Me, by Roger Horberry & Gyles Lingwood (Laurence King Publishers 2014)
Branding in five and a half steps / Michael Johnson (Thames & Hudson, 2016)
The Brand Gap, Marty Neumeier, (New Riders, 2014)

Zag Marty Neumeier (New Riders, 2016)

Wally Olins: The Brand Handbook (Thames & Hudson 2010)

Materiale i form af slides fra forlabets foreleesninger med relevante teorier.

Eksamensforudsatninger:

Opfyldelse af eksamensforudseetninger er et krav for, at den studerende kan deltage i forlgbets eksamen.
Eksamensforudseaetninger kan veere mgdepligt, deltagelsespligt, gruppearbejde, opgaver, fremlaeggelser,
praesentationer etc. Manglende opfyldelse af eksamensforudsaetning medfgrer, at den studerende har
mistet et proveforsag.

Mgdepligt:
Der er fysisk mgdepligt pa skolen alle skoledage. Hvis der undtagelsesvis ikke er fysisk madepligt til

undervisnings- eller leeringsaktiviteter, angives det med et "FF” (frivilligt fremmgde) i laeringssystemet
itslearning.

Deltagelsespligt:
Forudseetningen for at tage eksamen er, at den studerende har afleveret alle de obligatoriske stillede
opgaver i forlgbet, og deltaget i gruppearbejde og vejledning.

Afhjeelpningsmuligheder:

Ved lovligt fraveer geelder afhjaelpning.

Erstatningsopgaver: fraveer fra undervisning og leeringsaktiviteter kan erstattes med en eller flere
opgaver, hvis underviseren skanner det muligt. Har den studerende fraveer til undervisning og
lzeringsaktiviteter i et omfang der vurderes for meget i forhold til forlgbets indhold og lzeringsmal, skal
forlgbet skal tages om.

Eksamen:
Bedgmmes ved 7-trinsskalaen og intern censur.

Eksamensform: Forlgbet afsluttes med en opgave, hvor de studerende dokumenterer deres kompetencer
til selvsteendigt at analysere, vurdere, dokumentere og Igse kommunikationsproblemer. 15-20 minutters
mundtlig eksamen, inkl. feedback og votering (5 min pr. person ved gruppeeksamen, 2-3 personer).


https://www.amazon.com/s/ref=dp_byline_sr_book_1?ie=UTF8&text=Roger+Horberry&search-alias=books&field-author=Roger+Horberry&sort=relevancerank
https://www.amazon.com/Gyles-Lingwood/e/B00MT55JSM/ref=dp_byline_cont_book_2
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De studerende bedgmmes individuelt. Bedgmmelsen afspejler en samlet vurdering af den kreative
lasning, den faglige argumentation samt den mundtlige praesentation.

Studieaktivitetsmodellen

Brand Creation

270 timer i alt
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130 timer
48%

120 timer
44%
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Kategori 1

Undervisere har hoved: for studi ne, og de har et
gennem forberedelse og del Ise. Bide og underviser

deltager.

Forelaesninger, vej i og de forl e og

endelig praesentation af denne.

Kategori 2

Undervisere har h for ing af lzer ivi og
har hoved for aktiv del Ise i de til

di ivi Kun deltager.

med e

Egen opsamling pa gruppearbejde

Kategori 4

har h for og undervisere har
medansvar for at rammerne er til stede. Bade studerende og underviser deltager.

Inspirationssggning



