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Cross media og projektudvikling

7. semester

Varighed: 6 uger (10 ECTS)

Formal: Malet med cross media og projektudviklingsforlebet er at gere de studerende i stand
til selvstaendigt at udvikle et audiovisuelt cross media projekt fra ide til feerdigt forslag.
Formalet er sidelebende at give de studerende en analytisk ramme og et begrebsapparat for
forstaelse af cross media koncepter og projektudvikling. Den analytiske tilgang skal kunne
omsettes til konkret ide og konceptudvikling pa omradet. Forlebet bygger ovenpa de
studerendes grundlaeggende tilretteleeggermaessige og produktionelle faerdigheder ved at
udvikle de studerendes evne til at inkludere cross media perspektiver og at overskue alle
ovrige nedvendige arbejdsprocesser og delelementer i udviklingen af et medieprodukt.

De studerendes projekter skal veere af en sadan standard, at de ville kunne tilbydes den
virkelige verdens produktionsselskaber, nationale eller internationale tv-stationer,
organisationer, offentlige institutioner eller virksomheder og kommercielle brands.

Redskaber: Der undervises i cross media kommunikation og storytelling, platformsforstaelse
og brugeradfaerd og strategier for brugerinvolvering. Med henblik pa forlgbets
projektudviklingsperspektiv indgar: ideudviklingsvaerktajer; genredefiniton og bestemmelse;
markedsundersggelse; kvantitative og kvalitative metoder i malgruppeundersagelser;
prasentations og picthing teknikker; projektstyringsvaerktajer; budgetlegning.

Metode: Oplaeg ved underviser; master-classes med eksterne oplagsholdere; laesning og
feelles gennemgang af teoretisk litteratur og artikler, casestudies og analyser,
gruppediskussioner og avelser, opgaver for konceptudvikling og pitch af lasninger. | forlabet
fokuseres labende pa refleksion over undervisning og laering samt formidling af disse. Dette
sker gennem mindre gvelser og opgaver for refleksion og udarbejdelse af korte tekster og
essays. De studerende skal gennem forlabet sikre sig praktisk erfaring med brug af forskellige
medieplatforme og de sociale medier for brugerinvolvering samt projektstyringsmetoder.

Leringsmal (vidensfelt)
De studerende skal opna udviklingsbaseret viden om
e begreber og modeller for analyse af cross media koncepter
o differentierede medieplatformes egenskaber og anvendelse
o fortalle-genrer, deres definitioner og udtryk.
e trends og tendenser i samfundet og hvorledes de afspejles i medieproduktioner samt
mediemarkedet og dets konstante udvikling.
e malgruppeanalyser og “multi-screen” brugeradfaerd



Fardigheder
De studerende skal kunne:

analysere konkrete cross media koncepter og medieprodukter

udvikle strategi for brugerinvolvering

anvende forskellige sociale medier i en cross media kontekst

planlaegge og fremfore et effektiv pitch.

udvikle koncept for en samlet cross media lasning med henblik pa projektbeskrivelse
og visuel praesentation og delvis realisering

produktionsplanlaegge medieproduktioner fra ide til faerdig produktion

styre produktionsprocessen af medieproduktioner fra ide til faerdig produktion
herunder budgettering

udarbejde fyldestgerende projektbeskrivelser for medieproduktioner og cross media
projekter, som kan danne baggrund for efterfglgende realisering af projektide
systematisk refleksion og videndeling

Kompetencer
De studerende skal kunne:

anvende viden om cross media koncepter og brugerinvolvering til udvikling af indhold
til flere medieplatforme: tv, web, sociale medier og mobil samt ikke digitale platforme
(fx events)

vurdere de forskellige mediers styrker og svagheder i en cross media kontekst

se styrker og svagheder i de forskellige sociale medie platforme og anvende denne
viden til valg af platforme for brugerinvolvering

reflektere og give vidensbaseret feedback i abne sociale vidensnetvaerk

kunne formidle erfaringer og erhvervet viden

overskue, planlaegge og gennemfgrer en langerevarende produktionsproces.
iagttage trends og tendenser i samfundet og pa mediemarkedet og tilpasse
ideudviklingen i forhold hertil.

modtage og give feedback pa kompetent og respektfuld made.
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Mgadepligt/deltagelsespligt: Der er magdepligt til forelaesninger og deltagelsespligt i
gruppearbejde.

Proveform: Forlabet bedemmes bestaet/ikke-bestaet. For at besta skal forlebets opgaver
veere rettidigt afleveret og godkendt, den afsluttende opgave vaere bestdet, og den
studerende skal have vaeret aktiv og have opfyldt kravene om made- og deltagelsespligt. Det
er en forudsaetning for at kunne starte pa 8. semester, at forlebet er bestaet.

Gennemforelse af Cross media og projektudviklingsforlebet er en forudsaetning for deltagelse
i det efterfolgende projektforleb og mundtlige eksamen, hvor de studerende eksamineres i
deres projekt af eksaminator og ekstern censor. Der gives karakter efter 7 trins skala.
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