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Varighed: 10 ECTS

Formal:

Formalet med forlgbet er, at den studerende far overblik over og kendskab til relevante
grundlzeggende begreber, teorier og modeller inden for markedsfgring. Den studerende
skal opna indsigt i emnerne strategi, metode og dataindsamling, markeds- og konkur-
rentanalyser, malgruppevalg, positionering samt kommunikations- og markedsfarings-
planlaegning. Forlgbet skal ogséa give den studerende et grundlseggende kendskab il
markedsfaringsretten, og g@re den studerende i stand til at forholde sig til modtagerori-
enteret markedskommunikation inden for rammerne af en professionel etik.

Padagogisk og didaktisk tilgang:

Undervisningen er organiseret omkring skemalagt undervisning, hvor der veksles mel-

lem forelaesninger/oplaeg, @velser og refleksioner med henblik pa at fremme refleksiv

praksisleering. Der vil veere en konstant vekslen mellem gennemgang af teori og @velser

i praksis, sa det for de studerende bliver tydeligt, hvordan de skal lgfte teorier og model-

ler over i en given kontekst og anvende dem i praksis. 17.11.2023
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De studerende kommer til at arbejde med en raekke case-opgaver i studiegrupper. | den
forbindelse arbejder de med peer-feedback, praesentationer og skriftlige opgaver.

Den studerende forventes at forberede sig til de enkelte undervisningsgange gen-
nem leesning af tekster, diskussioner i gruppen og casearbejde, ligesom der er forvent-
ning om, at den studerende tager ansvar for egen og andres laering.

Underviseren vil danne studiegrupperne efter et tilfaeldighedsprincip, sa de studerende
lzerer nye at kende og dermed far udvidet deres netvaerk pa holdet.

Eksamensopgaven skal Igses i studiegrupperne.

Redskaber:
Microsoft Office

Laeringsmal:
De studerende skal opna viden om:
e Grundlaeggende markedsfaringsteori, herunder markedsfa@ringsret og professio-
nel etik, samt faserne i kommunikations- og markedsfaringsplanlsegning
e Grundlaeggende teori indenfor markedsundersggelser (marketing research) og
undersggelsesmetoder
e Grundlaeggende markedsfaringsret og professionel etik

De studerende skal opna feerdigheder i:
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e Selvsteendigt at kunne arbejde med fagets metoder og modeller
e At udfere kvalitative og kvantitative undersegelser

De studerende skal opnd kompetencer indenfor det at:
e Handtere marketingfaglige problemer

e Preesentere og forsvare faglige valg indenfor markedsferingsfaget, og formidle
dem klart og tydeligt, bade mundtligt og skriftligt
Laeremidler:

Leeremidler oq litteratur - skal anskaffes:

Andersen, F. R. et al (2019). International markedsfaring. 6. udgave. Trojka.

Andersen, F. R. et al (2020). International markedsfaring — cases og opgaver. 6. ud-
gave. Trojka.

Frit tilgaengelig:

Forbrugerombudsmanden (2022). Forbrugerombudsmandens retningslinjer for
prismarkedsfering. Kan hentes fra:
https://www.forbrugerombudsmanden.dk/media/56754/forbrugerombudsmandens-
retningslinjer-for-prismarkedsfoering.pdf
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Forbrugerombudsmanden (2022). Kvikguide til virksomheder om miljgmarkedsfering. Side 2 /3
Kan hentes fra: https://www.forbrugerombudsmanden.dk/media/56731/kvikguide-om-
miljoemarkedsfoering.pdf

Eksamensforudsatninger

Opfyldelse af eksamensforudsaetninger er et krav for, at den studerende kan deltage i
fagets eksamen. Eksamensforudsaetninger kan vaere mgdepligt, deltagelsespligt, grup-
pearbejde, opgaver, fremlaeggelser, praesentationer etc. Manglende opfyldelse af eksa-
mensforudsaetning medfarer, at den studerende ikke er indstillet til eksamen og har
brugt et preveforsag.

Der er ingen eksamensforudseetninger i dette forlgb.

Eksamen:

Bedommes ved 7-trinsskala og ekstern censur.

Eksamensform: De studerende skal i grupper pa fire eller seks studerende udarbejde en
markedsfaringsfaglig rapport, som forsvares ved en mundtlig eksamen pa 50 minutter
inklusive votering for grupper pa fire studerende, og 60 minutter ved fem eller seks stu-
derende. Den mundtlige eksamen indledes med en praesentation i pitch-format pa 10
minutter. Karakteren for forlabet Markedsfaring gives som en helhedsvurdering af pro-
jektopgaven og de individuelle markedsfgringsfaglige praestationer ved den mundtlige
eksamen. Ved bedgmmelse vil der ud over det faglige indhold ogsa blive lagt vaegt pa
formulerings- og staveevne i den skriftlige del. Manglende feerdigheder pa dette omrade
vil treekke den samlede vurdering ned.

Eksamenen i Markedsfgring udger 1. arspraven.
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Studieaktivitetsmodel:

Studieaktivitetsmodellen Kategori 1

har for i ivi ne, og har et
. gennem for og Bade studerende og underviser
Markedsfgring deltager
10 ECTS pomts Undervisning
6 uger Gruppediskussioner
Studenteroplaeg
1
Kategori 2
i har for ing af leeri ivit , 09
har for aktiv ide til
ivil Kun deltage

Leesning af litteratur
Opgaver og projekter

Eksamensforberedelse - feelles og individuel
Udarbejdelse af eksamensopgave

Eksamen
Kategori 4
har for og isere har
forat er til stede. Bade og underviser deltager.
Debatarrangementer

Peer-feedback

- pa studerendes foranledning
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