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Formal:

Formalet med forlgbet er at den studerende opnar et kvalificeret overblik over de mest
almindelige trykte produkter der anvendes i nutidens organisationer, fx i forbindelse med
events og kampagner (brochure, flyer, billetter, bannere, etiketter/stickers, o.l.), herun-
der hvordan og hvor de produceres.

Det er saledes hensigten at den studerende i en funktion som fx projektkoordinator kan
patage sig ansvaret for indkegb af disse materialer, herunder sikre sig at der fremsendes
relevante digitale filer til leverandererne/trykkerierne.

Endelig er det malet, at den studerende skal blive i stand til at undersgge, hvorvidt de
endelige produkter lever op til aftalegrundlaget.

Padagogisk og didaktisk tilgang:

Da forlgbet skal kunne tages af studerende der rejser pa udveksling, er forlgbet tilrette- 17.11.2023
lagt som overvejende fiernundervisning / online forlgb. De studerende, der ikke rejser ud Side 1 /3
far mulighed for workshop-vejledning vedr. anvendelse af teknisk udstyr.

Sidelgbende arbejdes der med en skriftlig case-opgave om en selvvalgt organisation,
deres trykte produkter og hvordan disse produkter fremstar i forhold til organisationens
designmanual.

Som udgangspunkt arbejdes der i selvvalgte grupper pa 2-4 studerende, under hensyn-
tagen til hvor de studerende er rejst hen (fx hvis tre studerende er rejst til et specifikt
universitet, bar de danne gruppe af praktiske arsager). Derfor er der ogsad mulighed for
individuelt arbejde, hvor en studerende er rejst alene til en fjern egn.

Redskaber:

Microsoft Office, kamera (evt. fra Smartphone), Lup (evt. zoom-funktion fra Smart-
phone), De studerende skal kebe adgang til onlinetjenesten Pantone Connect, i mini-
mum en maned, da denne er grundlaeggende for case-opgaven. For de der bliver pa
DMJX er der mulighed for at anvende maleapparat, farvevifter, lyskasse og papirkollekti-
oner

Laeringsmal:
De studerende skal opna viden om:
o Hvilke fysiske printprodukter der typisk indgar i organisationers events, kampag-
ner og almindelig markedsfering
e hvordan virksomhedens visuelle identitet (Brand Colors) bar specificeres/beskri-
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ves i en designmanual under hensyntagen til forskellige medieplatforme, trykme-
toder og tryksubstrater

¢ hvordan den forestaende produktion kan kvalitetssikres via Proofing og PDF-kon-
trol

e hvordan den faerdige trykproduktion kan kontrolleres, bade visuelt og teknisk

De studerende skal opna faerdigheder i, at:
o foretage en visuel vurdering af farver og farveforskelle under korrekte forhold
o foretage en teknisk vurdering af farver ud fra specifikke AE og CIELAB-vaerdier
e kunne relatere de enkelte begreber til hinanden, fx hvad angér arsag/virkning og
fordele/ulemper

De studerende skal opna kompetencer indenfor det at:
e anvende korrekt fagterminologi i kommunikation med den grafiske branches fag-
folk
e kunne radgive om relevant ICC-profil og pdf-type til en given grafisk produktion
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Eksamensforudsatninger

Mgdepligt: Der er ikke ma@depligt til den skemalagte undervisning, da modulerne kun
kan ses online.

Deltagelsespligt: Der er ikke obligatoriske opgaver med deltagelsespligt inden eksa-
mensopgaven.

Eksamen:

Bedgmmes ved 7-trinsskala og intern censur.

Eksamensform: Forlgbet bedemmes ved to delpraver. Den farste delprgve er en skriftlig
opgave som skal lgses i individuelt, eller i grupper op til 4 studerende. Hvis den farste
delprave afleveres i grupper, skal hvert gruppemedlems bidrag til teksten tydeligt
fremga. Den anden delprgve er en individuel online test, som var 50 minutter og kan lg-
ses med hjaelpemidler, uden tilsyn. Til denne test skal den studerende medbringe egen
computer. De to delprgver veegtes ligeligt i den endelige karakter.

Studieaktivitetsmodel:

Studieaktivitetsmodellen

Kategori 1
Undervisere har for studieaktivif , og har et

GrafiSk PrOdLIktiOI'I gennem for og Bade studerende og underviser
deltager.

138 timer i alt 17.11.2023

5 ECTS points

Side 3 /3
Kategori 2
Undervisere har for ing af leeri ivi , 0g
har for aktiv i de till I
studieaktiviteter. Kun studerende deltager.
50 timer Forberedel
orberedelse
36% Leesning af pensum
Se online videopreesentationer
28 timer
20%
Gruppearbejde
Arbejde med case-opgaven og analysernne
Kategori 4
har for leer har

ingsaktivi , 0g
medansvar for at rammerne er til stede. Bade studerende og underviser deltager.

Vejledning og feedback
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