¢¢ DANMARKS MEDIE- 0G JOURNALISTH@ISKOLE
DANISH SCHOOL OF MEDIA AND JOURNALISM

Danmarks Medie- og Journalisthajskole
MPL - Medieproduktion og Ledelse
Fagbeskrivelse

Efteraret 2016

Medieudvikling
1. semester
Varighed: 3 uger (5 ECTS)

Formal:

Forlebet skal give den studerende indsigt i, hvordan medier udvikler sig i et samspil mellem
teknologisk udvikling og politiske, sociale og gkonomiske a&ndringer. Dette krydsfelt
betragtes med sarlig fokus pa digitalisering, globalisering og mediekonvergens.

Medieudvikling giver et tveerfagligt blik pd mediebrancherne i Danmark. Grundleggende teori
om forretningsmodeller og veerdikaeder fra fagomraderne strategi og mediegkonomi
inddrages med det formal at gere den studerende i stand til selv at analysere
medievirksomheders forretningsmodel. Teori om malgrupper og kundesegmenter samt
medieforbrug fra fagomradet marketing anvendes til at beskrive udviklingen indenfor de
enkelte mediebrancher.

Redskaber: @velser, Microsoft Office programmer
Egenskaber: Larevillighed, samarbejdsevne, kritisk taenkning, pensumstudier
Metoder: Forelaesninger og gruppearbejde

Laeringsmal:
De studerende skal opna viden om:
e Nyere mediehistorie med fokus pa digitalisering, mediekonvergens og globalisering
e Udviklingen indenfor de enkelte mediebrancher i Danmark
e Medieforbruget i Danmark
e Mediegkonomi, vaerdikader og forretningsmodeller

De studerende skal opna faerdigheder i:
e At anvende teoretiske modeller for vaerdikaeder og forretningsmodeller

De studerende skal opna kompetencer indenfor:
e At selvstaendigt udfore og formidle branche- og virksomhedsanalyser

Litteratur - skal kebes:

e Osterwalder, A., & Pigneur, Y. (2013). Business Model Generation: - en handbog for
nytankere, banebrydere og rebeller. Kebenhavn: Gyldendal.
Kapitel 1, 2 og 4.
Pris: Ca. 350,- DKK. Den engelsksproglig udgave af bogen kan ogsa bruges.

e Jensen, Klaus Bruhn. (2016). Dansk mediehistorie 4: 1995 - 2015. Frederiksberg:
Samfundslitteratur.
Pris: Ca. 400,- DKK.
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Litteratur — uddeles via Moodle:
e Andersen, Finn Rolighed et al. (2015). International Markedsfering, 5. udgave.
Kebenhavn: Trojka.
Side 39-54 og side 316-327.
¢ DR Medieforskning. (2015). Medieudviklingen 2015. Kebenhavn: DR Medieforskning.
e Kulturstyrelsen. (2016). Mediernes udvikling i Danmark 2016. Kebenhavn:
Kulturstyrelsen

Modepligt/deltagelsespligt:
Faget bygger pa aktiv deltagelse fra hver enkelt studerende. Deltagelse i projektarbejde er
obligatorisk.

Proveform:

Udprevningen bestar af to obligatoriske opgaver: En individuel skriftlig opgave, og en
projektopgave der skal lases i grupper.

Den individuelle opgave er et skriftligt mini-essay omhandlende et emne fra pensum.

| projektopgaven skal gruppen bruge fagets modeller om vaerdikader og forretningsmodeller
pa en konkret case virksomhed og den branche den reprasenterer.

Der gives en samlet individuel bedemmelse som bestaet/ikke-bestaet, med intern censur.
Begge opgaver skal bestas, for at forlebet bedemmes som bestaet.

Studieaktivitet
En vejledende fordeling af undervisningstid pa holdet, egen studier samt evt. yderligere
opgaver i forlgbet er illustreret herunder.
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