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Formål 
Den studerende lærer nuancerne ved at kommunikere igennem forskellige medier. 
Den studerende trænes i at analysere en problemstilling og træffe strategiske valg i 
forhold til markedet, positionering, budskab, målgrupper og afsender, samt at 
argumentere for valgene og kommunikationsløsningen.  
 
Resultatet udmøntes i en kreativ kommunikationsopgave. 
 
Modulets centrale fagelementer er: 

• Kommunikationsteori 
• Eksamensprojekt 

 
Læringsmål 
Efter forløbet skal de studerende have indsigt i og viden om: 

• positionering, målgruppeanalyse og –valg, medieinstrumentalitet samt kreativ 
strategi  

• idé- og konceptudvikling til tværmedielle kampagner 
 
kunne 

• arbejde struktureret med målgrupper, mærkeværdier, medievalg og strategi 
• formulere kreative briefs på baggrund af egen research 
• udarbejde ideer til specifikke design- og kommunikationsproblemer eksekveret 

som integrerede kampagner i flere medier. 
 
Redskaber 
Analyse, problemformulering, kreativ brief. 
 
Egenskaber 
Overblik, omhu, originalitet 
 
 
 
 



 

Metoder 
Forløbet er en kombination af forelæsninger, casestudies, holdundervisning, 
selvstudium, gruppearbejde, løsning af øvelser og opgaver. Opgaver og øvelser løses 
individuelt og/eller i grupper. I forløbet lægges der vægt på analyse og refleksion. 
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Mødepligt/deltagelsespligt:  
Der er mødepligt til alle skemalagte undervisningstimer. Der er deltagelsespligt i 
øvelser, gruppearbejde og opgavegennemgange. Alle stillede opgaver skal afleveres. 
 
Prøveform:  
30 minutters mundtlig eksamen (inkl. votering) på baggrund af en individuel, skriftlig 
afleveret opgave, hvor den studerende skal dokumentere sin kompetence til 
selvstændigt at løse opgaver indenfor konceptudvikling og integreret kommunikation. 
Der gives en samlet bedømmelse efter 7-trinsskalaen med ekstern censur. 
 
 

 
 
 

• Pensum
• Studiegrupper
• Søgning/inspiration
• I alt ca. 5 timer

• Debatarrangement
• Studievejledning
• Egen opsamling på 

gruppearbejde
• I alt ca. 10 timer

• Projekt
• Studiebesøg
• Praktik
• I alt ca. 150 timer

• Undervisning
• Øvelser/Opgaver
• Vejledning 
• Prøver
• I alt ca. 80 timer

Skemalagte 
aktiviteter

ca.30 %

Opgaver og 
projekter
ca. 60 %

 

Selvstudium og 
forberedelse

ca. 5 %

Andre 
aktiviteter

ca. 5 %
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