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Formal

Den studerende skal kende, forsta og anvende de metoder og principper der knytter sig til
innovation og produktudvikling. Den studerende skal endvidere kende, forsta og anvende de
metoder og principper, der knytter sig til skabelsen og prasentationen af et nyt innovativt
produkt, herunder konceptbeskrivelse, lancering og kampagne.

De studerende skal
e arbejde med komplekse problemstillinger indenfor innovation og produktudvikling

e arbejde forstaelsen af behovet for innovation og forandring

e arbejde med innovation og produktudvikling og dertil knyttede processer

e arbejde med udviklingen af et konkret produkt

e arbejde med skabelsen af innovative lasninger til nye produkter
Laeringsmal:

Efter forlobet skal de studerende have indsigt i og viden om
e innovation oginnovationsprocesser
e produktudvikling
e prasentation og lancering af nye produkter

kunne
e handtere komplekse problemstillinger
e udarbejde innovative lgsninger til nye produkter
e planlaegge en prasentation og lancering af et nyt produkt

Redskaber:
Analyse, idégenereringsteknikker, konceptudviklingsmetoder, udarbejdelse af
lesningsforslag, prasentationsteknikker

Egenskaber:
Eksperimenterende, nysgerrig, nyteenkende

Metoder:

Forlgbet er en kombination af forelaesninger, gruppearbejde, selvstudium, lesning af avelser
og opgaver. Opgaver og gvelser lgses individuelt. | forlebet laegges vaegt pa analyse,
refleksion og feedback pa egne og andres proces og lasninger.
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Modepligt/deltagelsespligt
Der er madepligt til alle skemalagte undervisningstimer. Der er deltagelsespligt i gvelser,
gruppearbejde og opgavegennemgange. Alle stillede opgaver skal afleveres.

Proveform

Forlabet bedemmes bestdet/ikke-bestaet. For at besta skal forlebets opgaver vare rettidigt
afleveret og godkendt, den afsluttende opgave vare bestaet, og den studerende skal have
varet aktiv og have opfyldt kravene om made- og deltagelsespligt.

STUDIEAKTIVITETSMODEL

Initieret af:
e — Undervisere : N\
¢ Undervisning * Projekt
» @velser/Opgaver « Studiebesgg
 Vejledning « Praktik
* Prgver e I alt ca. 45 timer
e I alt ca. 75 timer
Skemalagte Opgaver og
\ aktiviteter projekter )
ca.55% ca. 35%
Deltage‘lse af: Deltagelse af:
Underviser & Studerende
Studerende
Andre Selvstudium og
7 aktiviteter forberedelse N\
ca. 5% ca. 5%
» Debatarrangement
 Studievejledning e Pensum
* Egen opsamling pa « Studiegrupper
gruppearbejde * Sggning/inspiration
e I alt ca. 10 timer Initieret af: e[ altca. 10 timer
\ Studerende /




