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Danmarks Medie- og Journalisthajskole

Visuel Kommunikation - studieretning: Kreativ Kommunikation
Fagbeskrivelse

Efterar 2019

3. semester
Forleb: Storydoing

Varighed: 10 ECTS

Formal

Den studerende skal kende, forsta og anvende de metoder og principper der knytter sig til at
handtere moderne kommunikationsopgaver der bygger pa et brands’ aktive handlinger mere
end passive kommunikationsformer. Den studerende skal tilegne sig forstaelse for
udviklingen i den digitale og sociale medieverden og for de muligheder og fordele der kan
opnas gennem brugen af aktiv handling, sociale medier og brugerindvolvering. Den
studerende skal kende, forsta og anvende de metoder og principper der knytter sig til at
strukturere og handtere omtaledrevet kommunikation, herunder PR og sociale medier. Den
studerende skal have indsigt i journalistisk arbejdsmetode og forsta de drivende mekanismer
bag spredning af budskaber og omtale pa sociale medier.

Forlebets centrale fagelementer er:
e Konceptudvikling
¢ Content creation
e Oplevelsesdesign
¢ Redaktionelle principper og kriterier
e Adfaerd pa sociale medier
e [Kampagner til Social Web

De studerende skal:

e arbejde med at udvikle evnen til at generere idéer

e arbejde med at digitale designforhold

e arbejde med brugerinvolvering

e arbejde med at idéudvikle konkrete tiltag med udgangspunkt i et givent brands
sarlige kendetegn

e arbejde med at skabe kampagner pa tvaers af owned, paid og earned media

e arbejde med at tilegne sig en forstaelse for de sociale medieplatformes egenskaber og
gkosystem

e arbejde med de journalistiske vaesentlighedskriterier

Laringsmal
Efter forlgbet skal de studerende have indsigt i og viden om;
e Produkt- og eventudvikling
e Sociale medier
e Hvad der kan generere omtale pa Social Web
e Digitale tendenser
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e |dégenerering til digitale medier
e prasentation af digitale koncepter

kunne
e formulere brands sarlige kendetegn

e anvende software til udarbejdelse af lasninger

e udarbejde idéer til digitale kampagner

e udarbejde skitser og designvarianter
Redskaber

Analyse, idégenerering til Social Web, layout, storyboard, flow, udarbejdelse af
designvarianter/lasningsforslag.

Egenskaber
Nysgerrighed, forstaelse for mediet, entreprenarskab.

Metoder

Forlebet er en kombination af forelasninger, casestudies, holdundervisning, selvstudium,
gruppearbejde, lasning af gvelser og opgaver. Opgaver og avelser lgses i grupper. | forlabet
legges der vaegt pa analyse og refleksion og feedback pa egne og andres produkter og
proces.

Litteratur

The Contagious Commandments af Poul Kemp-Robertson

Mike Brandt, Welcome To The Advertisingawesomeness: Forget The Product. Forget The Idea.
Forget The Campaign, 2015

Seth Godin: What to do when it's your turn, 2014

Briefs D&AD New Blood 2019

Online:

Lynda: Premiere Pro CC Essential Training
Lynda: After Effects CC Essential Training
designkit.org
designresearchtechniques.com

Mgadepligt/deltagelsespligt
Der er madepligt til alle skemalagte undervisningstimer. Der er deltagelsespligt i avelser,
gruppearbejde og opgavegennemgange. Alle stillede opgaver skal afleveres.

Proveform

Forlebet bedemmes bestdet/ikke-bestaet. For at besta skal forlebets opgaver veere rettidigt
afleveret og godkendet, den afsluttende opgave vare bestaet, og den studerende skal have
varet aktiv og have opfyldt kravene om made- og deltagelsespligt.



STUDIEAKTIVITETSMODEL

(. Undervisning * Projekt )

* Pvelser/Opgaver e Studiebesgg

¢ Vejledning * Praktik

® Prgver e | alt cal160 timer

e | alt ca. 80 timer

Skemalagte Opgaver og
\ aktiviteter projekter y
ca. 30% ca. 55%
Selsage‘lse asf: Deltagelse af:
nderviser Studerende
Studerende
.. Selvstudium o
Andre aktiviteter forberedelseg
(" ca. 10% )
ca. 5%

® Debatarrangement

e Studievejledning * Pensum

* Egen opsamling pa e Studiegrupper

gruppearbejde * Sggning/inspiration

e | alt ca. 20 timer Initieret af: L e | alt ca. 10 timer

\ Studerende /
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