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Formal:

Den studerende skal tilegne sig viden om den veerdiskabelse, som organisationer og
virksomheder kan opna ved kontakt med og redaktionel omtale i diverse medier.

Den studerende skal saledes i forleengelse af undervisningen i Journalistisk Metode (1.
semester) tilegne sig viden om det danske medielandskab, journalisters arbejdsbetingelser
og den redaktionelle proces som grundlag for at opna feerdigheder i at udarbejde,
tilretteleegge og gennemfare en PR- og medieindsats.

Den studerende skal desuden og ligeledes i forleengelse af undervisningen i Journalistisk
Metode udvikle kompetencer i at udarbejde, vinkle og versionere relevant PR materiale.
Endelig skal den studerende udvikle feerdigheder i at samarbejde, give og modtage
feedback samt forholde sig kritisk reflekterende til arbejdsprocessen.

Paedagogisk og didaktisk tilgang:

Forlgbet er bygget op omkring holdundervisning, som er fordelt pa oplaeg, evelser,
praesentationer og feedback fra bade underviser og medstuderende (peer-feedback)

En vaesentlig del af forlagbet er organiseret omkring gruppearbejde, hvor de studerende skal
arbejde med cases og give hinanden feedback.

Refleksiv praksislaering vil vaere gennemgaende, idet de studerende lsbende skal reflektere
over undervisningens indhold og hvorledes de vil kunne anvende det laerte i kommende
praktikforlgb og senere jobs.

Laeringsmal:

De studerende skal opna viden om:
o kende og forsta diversiteten i det danske medielandskab, journalisters
arbejdsbetingelser og den redaktionelle proces
« have kendskab til, hvordan man kontakter, samarbejder og indgar aftaler med
journalister, meningsdannere m.m. herunder etik

De studerende skal opna feerdigheder i:
¢ kunne identificere potentialet i organisations- og produkthistorier
¢ kunne identificere og koble konkrete medier og journalister til relevante
historier
¢ kunne identificere relevante meningsdannere
¢ kunne identificere og forberede interne og eksterne kilder
¢ kunne planlaegge og gennemfare en PR- og medieindsats
¢ kunne samarbejde, give og modtage feedback samt forholde sig kritisk
reflekterende til egen og gruppens arbejdsproces.



De studerende skal opna kompetencer indenfor det at:
¢ Kkunne vinkle og versionere relevant PR-materiale til forskellige typer af medier
og til journalister
¢ kunne formidle i et klart og korrekt sprog
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Eksamensforudsaetninger

Opfyldelse af eksamensforudsaetninger er et krav for, at den studerende kan deltage i
fagets eksamen. Eksamensforudsaetninger kan vaere madepligt, deltagelsespligt,
gruppearbejde, opgaver, fremlaeggelser, praesentationer etc. Manglende opfyldelse af
eksamensforudsaetning medfarer, at den studerende har brugt et preveforsag.

Madepligt: Der er madepligt til alle skemalagte undervisningstimer

Deltagelsespligt:

Opgaver: Den studerende skal aflevere de obligatoriske afleveringsopgaver, der stilles i
forlgbet. Alle opgaver skal vaere afleveret rettidigt og godkendt.

Gruppearbejde: Den studerende skal deltage i de udstukne gruppearbejder.

Afhjeelpningsmuligheder:
Muligheden for afhjeelpning geelder kun ved lovligt fraveer.

Erstatningsopgaver: Skemalagt undervisning kan erstattes med en eller flere skriftlige
opgaver, hvis underviseren skanner det ngdvendigt. Det beror i hvert enkelt tilfaelde pa en
konkret vurdering. Har den studerendes fraveer til de skemalagte undervisningstimer et
omfang pa mere end 30 %, skal forlabet tages om.

Eksamen:

Forlabet bedammes ved 7-trinsskalen, intern bedgmmelse, og indeholder en skriftlig
opgave, der bade omfatter en del, der lgses i grupper, og en individuel del, der inkluderer en
refleksion. Eksamensgrupperne er de samme som forlgbets studiegrupper.

ECTS: 5
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Studieaktivitetsmodel:

Studieaktivitetsmodellen

PR og medier
130 timer i alt

5 ECTS points

3 uger

65 timer
50%

Kategori 1

Undervisere har hovedansvaret for studieaktiviteterne, og studerende har et
medansvar gennem forberedelse og deltagelse. Bade studerende og underviser
deltager.

Faglige oplaeg
@velser

Dialog og refleksion
Feedback

Eksamen

Kategori 2

Undervisere har hoved: for ing af laeringsaktivi og
de har hoved for aktiv del Ise i de tilr
ivil . Kun deltager.
Litteratur
Peer feedback
Research
Kategori 4
Studerende har h for lzeril ivil ne, og undervisere har
medansvar for at rammerne er til stede. Bade og underviser ger.

Preesentationer



