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Formål:  
Den studerende skal tilegne sig viden om den værdiskabelse, som organisationer og 
virksomheder kan opnå ved kontakt med og redaktionel omtale i diverse medier. 
Den studerende skal således i forlængelse af undervisningen i Journalistisk Metode (1. 
semester) tilegne sig viden om det danske medielandskab, journalisters arbejdsbetin-
gelser og den redaktionelle proces som grundlag for at opnå færdigheder i at udarbejde, 
tilrettelægge og gennemføre kontakt med diverse medier. 
Den studerende skal desuden og ligeledes i forlængelse af undervisningen i Journali-
stisk Metode udvikle kompetencer i at udarbejde, vinkle og versionere relevant PR ma-
teriale.  
Endvidere skal den studerende udvikle færdigheder i at samarbejde, give og modtage 
feedback samt forholde sig kritisk reflekterende til arbejdsprocessen. 
 
 
Pædagogisk og didaktisk tilgang: 
Forløbet er bygget op omkring oplæg, øvelser, præsentationer og feedback fra både 
underviser og medstuderende (peer-feedback) 
En væsentlig del af forløbet er organiseret omkring gruppearbejde, hvor de studerende 
skal arbejde med cases og give hinanden feedback.  
Refleksiv praksislæring vil være gennemgående, idet de studerende løbende skal re-
flektere over undervisningens indhold og hvorledes de vil kunne anvende det lærte i 
kommende praktikforløb og senere jobs. 
 
 
Læringsmål: 
 
De studerende skal opnå viden om: 

• kende og forstå diversiteten i det danske medielandskab, journalisters arbejds-
betingelser og den redaktionelle proces 

• have kendskab til, hvordan man kontakter, samarbejder og indgår aftaler med 
journalister, meningsdannere m.m. herunder etik 
 

De studerende skal opnå færdigheder i: 
• kunne identificere potentialet i organisations- og produkthistorier 
• kunne identificere og koble konkrete medier og journalister til relevante organi-

sations- og produkthistorier  
• kunne identificere relevante meningsdannere 
• kunne identificere relevante interne og eksterne kilder   
• kunne planlægge og gennemføre en PR- og medieindsats 
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• kunne samarbejde, give og modtage feedback samt forholde sig kritisk reflekte-
rende til egen og gruppens arbejdsproces. 

 
De studerende skal opnå kompetencer indenfor det at: 

• kunne vinkle og versionere relevant PR-materiale til forskellige typer af medier 
og til journalister  

• kunne formidle i et klart og korrekt sprog 
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Dagbladet Information d. 15.2.  
 
 
Mødepligt/deltagelsespligt:  
Undervisningen tager udgangspunkt i, at de studerende er aktive medspillere. Der er 
derfor  mødepligt til undervisningstimerne og deltagelsespligt til gruppearbejde. 
Deltagelsespligt indebærer pligt til aktiv deltagelse i gruppearbejde samt produkti-
on/løsning  af opgaver. 
 
Prøveform: 
Forløbet bedømmes bestået/ikke-bestået, intern censur. For at bestå skal forløbets op-
gaver være rettidigt afleveret og godkendt, den afsluttende opgave være bestået, og 
den studerende skal have været aktiv og opfyldt kravene om møde- og deltagelsespligt. 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
  

https://kommagasinet.dk/naar-mennesker-bliver-produkter/
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Studieaktivitetsmodel: 
 

 


