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Faget kampagneplanlaegning og evaluering bygger videre pa tidligere fags introduktion til teoretiske og
praktiske aspekter af arbejdet med forstaelse af malgrupper, udarbejdelse af kommunikationsstrategi
samt anvendelse af samfundsvidenskabelig og journalistisk metode i dataindsamling og research.

Formal

Den studerende skal opna kompetence til at planlaegge kampagner, hvor en given afsender har et sigte
om at pavirke relevante malgrupper inden for et afgraenset tidsrum hen i mod ny viden, holdning eller
adfaerd, som kan have en social, politisk eller kommerciel dimension.

Den studerende skal opna viden om karakteristika ved dagsordensaettende og overtalende
kommunikation samt teori om forandrings- og innovationsprocesser pa individ- og gruppeniveau.

Den studerende skal opna faerdighed i at anvende metoder til at gennemfare planleegning af kampagner;
fra analyse af beslutningsgrundlaget til udvikling af strategi samt handleplan, herunder plan for evaluering
af indsatsen. Endvidere skal den studerende udvikle kompetence til selvstaendigt at omsaette en
virkelighedsnaer problemstilling, gerne i samarbejde med en ekstern rekvirent, til relevante
kampagnelgsninger og evalueringsplaner, der er analytisk og teoretisk funderede. Endelig skal den
studerende udvikle feerdigheder i at samarbejde, at give og modtage feedback samt at forholde sig kritisk
reflekterende til arbejdsproces.

Metoder

Undervisningen bestar af to forlgb:

e Det fgrste forlgb er organiseret som holdundervisning og foregar gennem en vekselvirkning mellem
opleeg, opgaver, fremlaeggelser og refleksion.

e Det andet forlab er organiseret om gruppearbejde, der tager udgangspunkt i en virkelighedsnaer
case, gerne i samarbejde med en ekstern rekvirent. Projektet danner afsaet for eksamen — se afsnit
om prgveform.

Laeringsmal
De studerende skal efter forlgbet kunne

Viden:

e  Karakterisere og forsta begraensninger og muligheder for kampagner som eksempel pa
dagsordensaettende kommunikation.

e  Sezette teoretisk indsigt om individer og gruppers forandringsprocesser i sammenhaeng med
kommunikative malsaetninger for en kampagne.

e Afgreense, differentiere og segmentere malgrupper pa baggrund af data og anvende nuancerede
begreber herom.

Feerdigheder:

e Gennem malgruppeindsigt kunne identificere og begrunde de argumenter, appelformer, medier og
formidlere, der har potentiale for at pavirke den pagaeldende gruppes viden, holdninger og
handlinger.
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e Omsaette teoretisk indsigt om malgrupper; individer og gruppers forandrings- og
innovationsprocesser til relevante og etisk forsvarlige kommunikationslgsninger i kampagner.

e Udvikle og diskutere tidligere laerte pointer om processen for udarbejdelse af en
kommunikationsstrategi.

e Udpege og diskutere relevante parametre for maling af kampagners effekt

e Udarbejde og diskutere evalueringsplaner for en kampagne (men ikke gennemfere evalueringen).

Kompetencer:

e  Bringe viden og faerdigheder om kampagneplanlagning (ovenstaende laeringsmal) i spil i lasningen
af en problemstilling fra praksis.

e Kunne tage ansvar for samarbejdet i en projektgruppe, hvor samarbejdssituationen er praeget af en
dynamisk og iterativ proces.

e Kunne tage ansvar for at give og modtage feedback samt forholde sig kritisk reflekterende til
gruppens arbejdsproces.
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Mgdepligt/deltagelsespligt
Der er mgdepligt til al skemalagt undervisning — fremgar af undervisningsplanen. Der er
deltagelsespligt i @velser, gruppearbejde, feelles feedback og opsamlinger.

Proveform

Forlabet bedemmes efter 7-trinsskalaen, ekstern censur. For at deltage i forlgbets afsluttende eksamen
skal forlabets gvrige opgaver veere rettidigt afleveret og godkendt, og den studerende skal have veaeret
aktiv og opfyldt kravene om mgde- og deltagelsespligt.

Forlgbet afsluttes med en projektopgave, der udarbejdes i grupper af 3-4 studerende. Projektopgaven
munder ud i en skriftlig rapport, og der eksamineres med udgangspunkt i det skriftlige samt det til faget
tilkknyttede pensum. Eksamen foregar mundtligt i grupper og bestar af praesentation, spgrgsmal og dialog.
Eksamen bedgmmes ved en 40 minutters mundtlig eksamen inkl. votering ved 3 studerende (45
minutters mundtlig eksamen inkl. votering ved 4 studerende), hvor det skriftlige og mundtlige bedemmes
ved en helhedsvurdering. Der gives en individuel bedgmmelse.

Studieaktivitetsmodel
De studerendes studiebelastning i forhold til de fire aspekter; skemalagte aktiviteter, opgaver og
projekter, selvstudium og forberedelse samt andre studierelaterede aktiviteter fordeler sig sadan:
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Kategori 1

Undervisere har hovedansvaret for studieaktiviteterne, og studerende har et
medansvar gennem forberedelse og deltagelse. Bade studerende og underviser
deltager.

Faglige opleeg
@velser

Dialog og refleksion
Feedback
Vejledning
Eksamen

Kategori 2
Undervisere har h forr ing af lzeringsaktivi og
studerende har h for aktiv del Ise i de tilr

dieaktiviteter. Kun de del

Opgaver
Projektopgave
Klyngefeedback

Leese litteratur

Kategori 4

deharh for laering: og undervisere har
medansvar for at rammerne er til stede. Bade studerende og underviser deltager.

Selvstudie
Research



