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Formal:

Forlebet "Kreativitet og Ideudvikling” har til formal at indfere de studerende i kreativitet som
et essentielt vaerktgj til udviklingen af effektfuld og relevant kommunikation. De studerende
far indsigt i centrale teorier om kreativ t&nkning samt metoder og teknikker til

ideudvikling. Der undervises i centrale premisser for at kunne udnytte kreative kompetencer
med henblik pa at gennemfare en kreativ proces fra idé til muligheder og til endelig lasning.
Der analyseres pa kreativ kommunikation og konceptudvikling i teori og praksis, for
derigennem at kunne skabe relevante og kreative kommunikationslesninger.

Metoder:

Undervisningen er baseret pa forelasninger, gruppearbejde og workshops, der bliver fulgt op
med diskussion eller af opgaver med tilknytning til forelaesningens indhold. Udvalgte
opgavelgsninger bliver efterfalgende prasenteret, og de studerende giver og modtager
indbyrdes feedback pa gvelserne. Underviseren praesenterer metoder og teknikker til brug i
kreativ teenkning med henblik pa at bruge disse i en ideudviklingsproces. Forstaelsen for det
kreative mindset er sdledes udgangspunktet for, at de studerende kan arbejde metodisk med
ide- og konceptudvikling.

Laeringsmal:
De studerende skal efter forlgbet kunne:

Viden:
- Definere og forsta hvad kreativitet og et koncept er
- Identificere, beskrive og skabe sammenhange mellem idé, koncept og lesning
- Forsta grundbegreberne inden for kreativ teenkning

Faerdigheder:
- Arbejde systematisk og metodisk med idéudvikling
- Have faerdigheder i at kunne gennemfgre en kreativ proces fra idé til lasning
- Have faerdighederi at vurdere en idés muligheder og potentiale

Kompetencer:
- Have kompetencer i at arbejde med teknikker til ide- og konceptudvikling
- Have kompetencer i at omsaette ide/koncept til en konkret lasning

Litteratur:
Nielsen, Dorte & Thurber, Sarah: The secret of the highly creative thinker - how to make
connections others don't. BIS Publishing, 2016.



¢» DANMARKS MEDIE- OG JOURNALISTH@ISKOLE
DANISH SCHOOL OF MEDIA AND JOURNALISM

Seren Merit, Trine Nielsen: Vinderkoncepter - brugerdrevet innovation og
forretningsudvikling. Barsens Forlag, 2006. Udvalgte kapitler (pdf)

Nielsen, Ditte & Basballe, Pernille: Kreativitetskommunikation - et strategisk
innovationsvarktej. Hans Reitzels Forlag, 2010. Kap 1 (pdf)

Madepligt/deltagelsespligt:
Der er madepligt til al skemalagt undervisning — fremgar af program. Der er deltagelsespligt
til deltagelse i avelser, gruppearbejde, felles feedback og opsamlinger.

Proveform:

Forlebet bedemmes bestaet/ikke-bestaet, intern censur. Forlebet udpreves gennem et antal
obligatoriske praesentationsopgaver, hvortil der gives og modtages feedback til egen og
andres indsats. For at besta skal forlgbets opgaver vare rettidigt afleveret og godkendt, og
den studerende skal have veeret aktiv og opfyldt kravene om made- og deltagelsespligt.
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