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Formal:

De studerende bliver indfert og far indsigt i brugen af sociale medier til professionelt brug i
og for virksomheder. Undervisningen fokuserer pa at give de studerende en forstdelse for,
hvordan sociale medier kan fungere strategisk, taktisk og operationelt. Sociale medier er
medieplatforme: Det betyder, at de studerende skal arbejde med, hvordan deres
kommunikationsfaglighed kan komme i spil pa disse medier, for derved at skabe relevant og
vardifuld kommunikation for en given afsender og modtager.

Metoder:

Undervisningen er baseret pa forelaesninger, gruppearbejde og workshops, der bliver fulgt op
med diskussion eller af opgaver med tilknytning til forelasningens indhold. Udvalgte
opgavelesninger bliver efterfglgende praesenteret, og de studerende giver og modtager
indbyrdes feedback pa evelserne. Forstdelsen for social media som kommunikationskanaler
er saledes udgangspunktet for, at de studerende kan arbejde strategisk, taktisk og
operationelt i deres tilgang til disse medier.

Laeringsmal:
De studerende skal efter forlgbet:

Viden:
- have viden om grundpraemisserne for, hvordan virksomheder kan bruge sociale media
til professionelt brug med fokus pa strategiske, taktiske og operationelle niveauer
- have viden om annoncering pa sociale medier

Feerdigheder:
- kunne analysere virksomheder og organisationers tilstedevaerelse pa social media
- prioritere specifikt indhold/content til forskellige medieplatforme
- definere relevante malgrupper og analysere problemstillinger mellem afsender- og
modtagerroller pa sociale medier

Kompetencer:
- gennemfgre udviklingen af social media-strategiske og -taktiske overvejelser
- have kompetencer i at udvikle indhold/content pa baggrund af strategiske
overvejelser
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Modepligt/deltagelsespligt:
Der er mgdepligt til al skemalagt undervisning — fremgar af program. Der er deltagelsespligt i
gvelser, gruppearbejde, faelles feedback og opsamlinger.

Proveform:

Forlgbet bedemmes bestaet/ikke-bestaet, intern censur. Forlgbet udpreves gennem et antal
obligatoriske praesentationsopgaver, hvortil der gives og modtages feedback til egen og
andres indsats. For at besta skal forlebets opgaver vare rettidigt afleveret og godkendt, og
den studerende skal have varet aktiv og opfyldt kravene om made- og deltagelsespligt.
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