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Formal:

Den studerende skal opna forstaelse for, hvordan virksomheder kan kommunikere
sammenhangende pa tveers af flere medieplatforme og kontaktpunkter. Forlgbet fokuserer
p3, hvordan budskaber kan kombineres pa tvaers, nar virksomheder er til stede pa flere medier
og derved udnytte mediernes forskellige styrker pa den bedst mulig made. De studerende
gves i at analysere og vurdere virksomheder og organisationers tilstedevarelse pa tveers af
flere kontaktpunkter, for dermed at kunne bestemme, hvordan en afsender udnytter hvert
kontaktpunkt optimalt og samtidig sikre sasmmenhang. Gennem praksisnare metoder,
workflows og professionsrelevante cases skal de studerende leere at folde budskaber og
narrativer ud pa tvaers af flere medieplatforme.

Metoder:

Undervisningen er baseret pa forelaesninger, gruppearbejde og workshops, der bliver fulgt op
med diskussion eller opgaver med tilknytning til forelaesningens indhold. Udvalgte
opgavelasninger bliver efterfalgende prasenteret, og de studerende giver og modtager
indbyrdes feedback pa evelserne.

Laeringsmal:
De studerende skal efter forlgbet:

Viden:

e Have viden om, hvad cross media er, hvordan det anvendes og hvad det anvendes til

o Definere relevante malgrupper og analysere problemstillinger mellem afsender- og
modtagerroller pa tvaers af forskellige medier og kontaktpunkter

Faerdigheder:
e Have fardighederi at identificere og udvealge relevante medieplatforme
e Have fardighederi at skabe specifikt indhold til forskellige medieplatforme

Kompetencer:
e Have kompetencer i, hvordan man sikrer kommunikativ sammenhang, nar flere medier og
kontaktpunkter er i spil
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Madepligt/deltagelsespligt:
Der er madepligt til al skemalagt undervisning — fremgar af program. Der er deltagelsespligt i
gvelser, gruppearbejde, felles feedback og opsamlinger.

Proveform:

Forlebet bedemmes efter 7-trinsskalaen, intern censur. For at deltage i forlabets afsluttende
opgave skal forlabets gvrige opgaver vare rettidigt afleveret og godkendt, og den studerende
skal have varet aktiv og opfyldt kravene om mgde- og deltagelsespligt. Den afsluttende
eksamen er en skriftlig opgave, der bedemmes individuelt.
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