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Formal:

Den studerende skal arbejde med branding og markedsfaring af produkter eller services, og med afseet i
udfaert research udvikle og beskrive en kommunikationsstrategi. Den studerende skal anvende sit teoretiske
grundlag ved praktisk at arbejde med brandingprocessen fra de farste stadier af research, over
idégenerering til de sidste stadier med design og art direction. Den studerende leerer at handtere kreative
processer knyttet til branding- og identitetsproblematikker, samt at lgse en integreret
kommunikationsopgave.

Padagogisk og didaktisk tilgang:

Refleksiv praksisleering i en kombination af forelaesninger, selvstudium, gruppearbejde, Igsning af gvelser og
opgaver samt diskussioner. Formel og uformel vejledning af studerende ifm forlebsopgaven. Forlgbets
tilretteleeggelse og forlgbsopgaven er af en saddan karakter, at de studerende for at na forlgbets mal skal
arbejde i teams af 2. | tilfeelde af ulige antal studerende i klassen, vil den ansvarlige underviser beslutte,
hvilket team, der skal arbejde sammen 3. | forlgbet lzegges der vaegt pa analyse og refleksion og feedback
pa egne og andres processer og produkter.

Laeringsmal
De studerende skal opna viden om:

Teamsamarbejde

Veerdien af branding

Visuel og skreven identitet
Udvikling af navn
Konceptuel emballage
Kreative strategier til brands
Branding: hjemmesider
Brandkampagner
Brand-evaluering
Praesentation

De studerende skal opna feerdigheder i:
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Udarbejdelse af effektiv analyse og research

Kravene til et veldefineret brand

Forstaelse af brand diversitet

Udvikling af kommunikation for brands

Skabelse af nye former for samspil mellem forbruger og brand

De studerende skal opna kompetencer indenfor det at:

Implementere kompleks brand kommunikation pa tvaers af medie platforme
Promovere et brand konsekvent pa tveers af flere medieplatforme
Udarbejde kreative strategier og idéer til brands

Traeffe relevante og effektive medievalg

Praesentere brand kampagner

Laeremidler:

Read Me, by Roger Horberry & Gyles Lingwood (Laurence King Publishers 2014)
Branding in five and a half steps / Michael Johnson (Thames & Hudson, 2016)
The Brand Gap, Marty Neumeier, (New Riders, 2014)

Zag Marty Neumeier (New Riders, 2016)

Wally Olins: The Brand Handbook (Thames & Hudson 2010)

Mgadepligt/deltagelsespligt
Der er magdepligt til alle skemalagte undervisnings- og vejledningstimer. Der er deltagelsespligt i gvelser,
gruppearbejde og opgavegennemgange. Alle stillede opgaver skal afleveres.

Prgveform

Forlgbet bedemmes bestaet/ikke-bestaet. For at besta skal forlabets opgaver veere rettidigt afleveret og
godkendt, den afsluttende opgave vaere bestaet, og den studerende skal have veaeret aktiv og have opfyldt
kravene om mgde-, deltagelses- og samarbejdspligt.


https://www.amazon.com/s/ref=dp_byline_sr_book_1?ie=UTF8&text=Roger+Horberry&search-alias=books&field-author=Roger+Horberry&sort=relevancerank
https://www.amazon.com/Gyles-Lingwood/e/B00MT55JSM/ref=dp_byline_cont_book_2
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Kategori 1

Undervisere har et for i ivi og har et
medansvar gennem forberedelse og deltagelse. Bade studerende og underviser
deltager.

¥ B /! 0g g
endelig praesentation af denne.

er omfattende forlgbsopgave og

Kategori 2
Undervisere har for ing af leeri ivi og
har for aktiv idetil
ivi . Kun

Selvsteendigt gruppearbejde med forlgbsopgave

Egen opsamling p& gruppearbejde

Kategori 4
har for lzeril ivil og undervisere har
medansvar for at rammerne er til stede. Bade og iser del

Inspirationssggning



