¢¢ DANMARKS MEDIE- 0G JOURNALISTH@ISKOLE
DANISH SCHOOL OF MEDIA AND JOURNALISM

Danmarks Medie- og Journalisthgjskole

Visuel Kommunikation — studieretning: Kreativ Kommunikation
Fagbeskrivelse

Efterar 2020

5. semester

Forlgb: Storydoing Products (tidligere Innovation & Produktudvikling)
Varighed: 5 ECTS

Formal

Den studerende skal kende, forsta og anvende de metoder og principper der knytter sig til innovation og
produktudvikling. Den studerende skal endvidere kende, forsta og anvende de metoder og principper,
der knytter sig til skabelsen og praesentationen af et nyt innovativt produkt, herunder
konceptbeskrivelse og go to market strategi.

Den studerende skal selvstaendigt anvende de metoder og principper der knytter sig til storydoing og
udvikling af et produkt eller service med indbygget omtaledrivende historie i en iterativ designproces
frem mod prasentation for en relevant beslutningstager/potentiel investor.

De studerende skal
e arbejde med komplekse problemstillinger inden for innovation og produktudvikling

e arbejde forstaelsen af behovet for innovation og forandring

o arbejde med innovation og produktudvikling og dertil knyttede processer

e arbejde med udviklingen af et konkret produkt

e arbejde med skabelsen af innovative Igsninger til nye produkter
Leeringsmal:

Efter forlgbet skal de studerende have indsigt i og viden om
® innovation og innovationsprocesser
e produktudvikling
® praesentation og lancering af nye produkter

kunne
® handtere komplekse problemstillinger
e udarbejde innovative Igsninger til nye produkter
e planlaegge en praesentation og lancering af et nyt produkt

Redskaber:
Analyse, idégenereringsteknikker, konceptudviklingsmetoder, udarbejdelse af Igsningsforslag,
praesentationsteknikker

Egenskaber:
Eksperimenterende, nysgerrig, nytaeenkende
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Metoder:

Forlgbet er en kombination af forelaesninger, gruppearbejde, selvstudium, Igsning af gvelser og opgaver.
Opgaver og gvelser Igses individuelt. | forlgbet leegges vaegt pa analyse, refleksion og feedback pa egne
og andres proces og lgsninger.

Litteratur:
Puccio, Murdock & Mance, Creative Leadership. Skills that drive change (2nd ed.), 2011
Grivas & Puccio, The innovative team, 2012

Mgdepligt/deltagelsespligt
Der er mgdepligt til alle skemalagte undervisningstimer. Der er deltagelsespligt i gvelser, gruppearbejde
og opgavegennemgange. Alle stillede opgaver skal afleveres.

Prgveform

Forlgbet bedgmmes bestdet/ikke-bestaet. For at besta skal forlgbets opgaver vaere rettidigt afleveret og
godkendt, den afsluttende opgave veere bestdet, og den studerende skal have vaeret aktiv og have
opfyldt kravene om mgde- og deltagelsespligt.

Studieaktivitetsmodellen

Kategori 1
Undervisere har et for i i ne, og har et
H medansvar gennem forberedelse og deltagelse. Bade studerende og underviser

Storydoing products, KK deltager.
140 timer I alt Undervisning @velser/Opgaver
5 ECTS points Vejledning
3 uger

Kategori 2

Undervisere har forr ing af lzeril ivi og

de har for aktiv del Ise i de til
. Kun deltager.
55 timer Projekt
39% Studiebesgg

Praktik

.
10 timers
7% by

Studiegrupper Sggning/inspiration

65 timer .
46% Kategori 4
har for og undervisere har
medansvar for at rammerne er til stede. Bade studerende og underviser deltager.

D nent Studit
Egen opsamling pa gruppearbejde




