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Formal

Forlgbet skal kvalificere de studerende til at kunne udvikle faget og dermed deres egen
faglighed. Det sker ved, at de selvstendigt i grupper skal fa ideen til, udvikle og delvist
realisere et nytaenkende journalistisk/kommunikationsfagligt koncept. Det kan bade vare et
nyt produkt og videre-udvikling af eksisterende produkter.

Temaer i undervisningen
e Projektstyring — teori om og metoder til at styre et udviklingsprojekt.
e Konceptudvikling —teori om og metoder til at udvikle koncepter med stor bevidsthed
om malgrupper.
e Markedsanalyse - teori om og metoder til pa overordnet niveau at afdaekke markeds-
og konkurrence-situationen.
e Hvordan arbejde innovativt og udvikle ideer?

Metoder
Forelasninger, gruppearbejde, selvstaendigt arbejde, selvlasning, vejledning og feedback.

Efter forlobet skal den studerende kunne
e Faen original ide med henblik pa praksis.
e Kvalificere og skarpe ideen gennem vidensindsamling og analyse.
e Anvende projektstyringsvaerktgjer.
e Anvende konceptudviklingsvaerktajer
e Foretage malgruppeanalyse, herunder arbejde med kvalitative metoder
o Afdakke den relevante markedssituation pa overordnet niveau.
e Beskrive og formidle et koncepts elementer
e Realisere del-elementer af et journalistisk/kommunikationsfagligt produkt, der er ngje
afstemt til konceptet.

Litteratur

Sperg hvorfor - Ida Borch og Louise Harder Fischer, Teknisk Forlag, 2012.

Design thinking: Business innovation (e-bog/pdf) - Mauricio Vianna et al, Rio de Janeiro, MJV
Press, 2012.

Materialesamling indeholdende:

Findes der en formel for innovation?, Lotte Darsg, ph.d., Barsen Ledelseshandbager, (2003):
“En formel for innovation?” - kapitel pa 12 sider. De fagrste syv er pensum - resten er til
inspiration

What Makes Entrepreneurs Entrepreneurial? Saras D. Sarasvathy, artiklen ligger frit pa
http://www.effectuation.org, udgivet 2001
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Design thinking, Mauricio Vianna et al, Design thinking: Business innovation (e-bog/pdf), Rio
de Janeiro, M]V Press, 2012. http://www.designthinkingbook.co.uk/

- e-bog, som man far gratis som pdf

Betabox - http://betabox.dk/index.html, skabt af cand. merc. Jesper Poulsen.

Det kvalitative interview - syv siders tekst af Kim Albak og Erik Farmann

Projektstyring - to siders tekst af Kim Albaek og Erik Farmann

Video om empathy map Ligger frit tilgeengeligt pa nettet: http://jeannelking.com/how-to-use-
an-empathy-map-to-understand-your-target-market/

Empathy map, Osterwalder&Pigneur, Business Model Generation, Wiley, 2010, fire sider p.
128-131

Roller og teamarbejde, to artikler fra Marianne Hansen, Update/DMI]X om at arbejde i
team/grupper og om den enkeltes roller. Den ene artikel pa 4 sider, den anden pa 9 sider.
Markedspositionering , Gerry Johnson, Kevan Scholes, Richard Whittington, Exploring
Corporate Strategy. FT Prentice Hall 2006. 7.th Enhanced Media Edition (uddrag). 20 sider - p
64-68 og p 78-94

Proveform

Projektet bedemmes internt efter 7-trins-skalaen. For at besta skal den studerende have
varet aktiv og opfyldt kravene om made- og deltagelsespligt til skemalagt
undervisning/gruppearbejde.
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