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Formal:

Pa det tvaerfaglige, innovative forlgb far de studerende viden om innovation. Og i forlebets ar-
bejde med en specifik og fagrelevant case opever de studerende tvaerfaglige feerdigheder og
kompetencer i kreative metoder og innovative processer. Undervisningen er tilrettelagt, sa der
er en vekselvirkning mellem oplaeg om metoder, teorier og praksis, praksisorienterede work-
shops og projektorienteret arbejde i teams. | workshop og i teamarbejdet anvendes teorien pa
den konkrete case.

Metoder:

Undervisningen er baseret pa analoge og digitale oplag og workshops, der bliver fulgt op med
diskussion eller af opgaver med tilknytning til oplaeggets indhold. Derudover er hovedvagten

lagt pa selvstendigt projektarbejde i grupper, der leder hen til udarbejdelsen af en afsluttende
pitch samt en fysisk manifestation af gruppens idé for en ekstern partner.

Laringsmal:
De studerende skal efter forlebet kunne:
e Definere og forsta hvad innovation er
o Identificere, beskrive og skabe sammenhange mellem idé og mulighed
e Arbejde systematisk med idéudvikling og innovation
e Have viden om og kompetencer i at arbejde projektorienteret i teams
e Arbejde med kreativ og innovativ kommunikation
e Kunne udarbejde en innovativ lgsning pa baggrund af en caseopgave fra en ekstern part-
ner

Litteratur:

Primeer litteratur

Bendixen, Henrik & Digmann Annemette (2013) "Rigtige spargsmal skaber innovation”, eksem-
pel pa innovationsspergsmal), artikel pa lederweb.dk
http://www.lederweb.dk/Strategi/Innovation/Artikel/99749/Skab-innovation-igennem-de-
rigtige-sporgsmal

Bibliotekernes projektbank: NABC-metoden kort fortalt (Moodle)
Darseg, Lotte (2012): "Dumme spgrgsmal skaber innovation” artikel i DJ@F Bladet nr. 7,
https://www.djoefbladet.dk/artikler/2012/4/dumme-sp-oe-rgsm-aa-l-skaber-innovation.aspx



http://www.lederweb.dk/Strategi/Innovation/Artikel/99749/Skab-innovation-igennem-de-rigtige-sporgsmal
http://www.lederweb.dk/Strategi/Innovation/Artikel/99749/Skab-innovation-igennem-de-rigtige-sporgsmal
http://www.djoef.dk/blade/djoefbladet/arkiv/dj-oe-fbladet-2012/dj-oe-fbladet-nr-7-2012/dumme-sp-oe-rgsm-aa-l-skaber-innovation.aspx
http://www.djoef.dk/blade/djoefbladet/arkiv/dj-oe-fbladet-2012/dj-oe-fbladet-nr-7-2012/dumme-sp-oe-rgsm-aa-l-skaber-innovation.aspx
https://www.djoefbladet.dk/artikler/2012/4/dumme-sp-oe-rgsm-aa-l-skaber-innovation.aspx
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Digmann, AnneMette: “Innovationskompetencer pa tvaers”,
http://preview.www.midtlab.dk/siteassets/midtlabfilbibliotek/artikler/0909-innokomp-pa-

tvars-ad.pdf

Due, Brian (2011): Kreativitetens DNA, http://www.kommunikationsforum.dk/artikler/kreativitet-
ideudyvikling-innovation

Hermann International Denmark: "The Whole Brain Model® En kort introduktion”, Copyright
Herrmann International Denmark. http://www.stein-beck.dk/wp-content/uploads/The-Whole-
Brain-Model-kort2.pdf

Hermann International https://www.herrmannsolutions.com/what-is-whole-brain-thinking-2/

Holst Kristensen, Klaus; Philipsen, Kristian & Petersen, Pia (2012): Innovation C, kap. 4, Nyt Tek-
nisk Forlag. (Moodle)

Hulgard, Esben; Juul-Olsen, Maja & Hellemann Nielsen, Elof (2016): Samskabelse og Socialt En-
treprengrskab - en casebaseret grundbog til professionsuddannelserne, Kap. 1, Hans Reitzels For-
lag, Kebenhavn (Moodle)

Jensen, Martin et. al. (2013): Nye innovationsformer, s. 29-36, Teknologisk Institut (Moodle)

Lerdahl, Erik (2007): Slagkraft — en hdndbok i idéutvikling, kap. 3 +6, Gyldendal Akademisk, Ke-
benhavn (Moodle)

Merit, Sgren & Nielsen, Trine (2006): Vinderkoncepter — brugerdrevet innovation og forretningsud-
vikling, kap. 8, Barsens Forlag, Kebenhavn (Moodle)

Nielsen, Dorte & Thurber, Sarah (2017): Den kreative teenkers hemmelighed, kap. 2,, Akademisk
Forlag (Moodle)

Rohde, Lilian & Boelsmand, Jens (2016): Innovative studerende — Arbejdsbog til professionsuddan-
nelserne (Grundbog — selvkab)

Striim, Ole (2000): Kreativ problemlasning & praktisk idéudvikling, 2. udg., kap. 5, Hans Reitzels
Forlag (Moodle)

Sekundeaer litteratur
Darsg, Lotte (2003): “Findes der en formel for innovation?”:
https://pure.au.dk/ws/files/65/Formel_for_Innovation

Hansen, Seren & Sejer Jakobsen, Henrik (2005): “Kreativitet" (Moodle)

Hulgard, Lars (2017): "Folkehemmet 2.0", i: Augustinsson, Erika: Sociala innovationer som kan
forandra Sverige, Motesplats Social Innovation, s. 12-21 (Moodle)

Frelich Hougaard, Karsten & Keller Lauritzen, John René (2014): Sammen om velfcerd - bedre los-
ninger med social innovation, s. 6-24, Gyldendal, Kebenhavn K. (Moodle)

Modepligt/deltagelsespligt:
Der er madepligt til al skemalagt undervisning — fremgar af program. Der er deltagelsespligt i
ovelser, gruppearbejde, feelles feedback og opsamlinger.


http://preview.www.midtlab.dk/siteassets/midtlabfilbibliotek/artikler/0909-innokomp-pa-tvars-ad.pdf
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¢y DANMARKS MEDIE- OG JOURNALISTH@ISKOLE
DANISH SCHOOL OF MEDIA AND JOURNALISM

Proveform

Forlebet bedemmes bestdet/ikke-bestaet, intern censur. For at besta skal forlabets

ovelser vaere gennemfort og godkendt af vejleder/facilitator, den afsluttende opgave vaere be-
staet, og den studerende skal have varet aktiv og opfyldt kravene om made- og deltagelsespligt.
Den afsluttende opgave udarbejdes i grupper af 6-8 studerende.
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